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5인조 남성아이돌그룹 동방신기의 일본 내 새 싱글앨범이 오리콘 차트 정상에 등극했다.

4일 오리콘 차트에 따르면, 지난달 27일 발매된 동방신기의 스물아홉 번째 싱글 앨범 ‘브레이크 아웃(Break
out)’이 1월 판매량을 집계한 오리콘 월간차트에서 1위에 올랐다. 이미 이 싱글앨범은 일일차트와 주간차트에
서도 정상을 차지한 바 있다.

시아준수, 믹키유천, 영웅재중 등 멤버 3인과 소속사인 SM엔터테인먼트의 결별 및 불화 등으로 진통을 겪고
있지만 동방신기는 일본에서 현지의 쟁쟁한 톱가수들을 제쳤다. 비슷한 시기 음반을 발표한 일본의 하마사키
아유미, 고다 구미, 나카지마 미카, 각트, 라르크 앙 시엘 등 일본의 톱 아티스트들을 누른 셈이다.

앞서 동방신기의 이번 음반은 첫주에만 일본에서 25만6000장이 팔렸다. 이는 지난 1997년 9월 발매된 고
(故) 다이애나비 추모곡인 엘튼 존의 싱글 ‘캔들 인더 윈드’가 갖고 있던 18만4000장의 기록을 12년4개월
만에 깬 것이어서 화제를 일으켰다.

스포츠월드 한준호 기자
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주요뉴스
해당 언론사에서 선정하며 언론사 페이지(아웃링크)로 이동해 볼 수 있습니다.

단 45분, 운동 작심삼일 끝내기
운동습관이 필요한 분들을 위한 F45
작심삼일을 끝내는 45분 그룹 트레이닝

F45 가경 지금 예약하기

이 기사는 언론사에서 연예 섹션으로 분류했습니다.
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